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] Executive summary

»  Na Mezindrodnim hudebnim festivalu Cesky Krumlov 2011 bylo prodano & darovano celkem
19 467 vstupenek. Tyto vstupenky vyuzilo 11 443 unikatnich navstévnikl, z nichz kazdy
navstivil prdmérné 1,7 koncertd.

»  Pfiblizné 15 % navstévnikd bylo piimo z Ceského Krumlova, 20 % pfijelo zjinych mist
Jihogeského kraje, nejvice navétévnikd prijelo z jinych krajé CR (59 %) a 6 % ze zahranici.

=  Navstévnici utratili 17,3 mil. K¢ za vstupenky festivalu. DalSich 21,3 mil. K¢ utratili
v souvislosti s navstévou festivalu za ubytovani, dopravu, jidlo, dalsi sluzby a nakupy. Z toho
2,2 mil. K& utratili v CR zahrani¢ni navitévnici, které sem festival prildkal, jedna se tedy
0 novy prijem (,Cisté pfinosy") pro ¢eskou ekonomiku.

=  Ekonomiku rozpohybovaly také vydaje poradatelti festivalu, které dosahovaly
cca 70,1 mil. K¢ vcetné hodnoty barterovych smiuv.

= Celkem vydaje navstévnik( a festivalu mély dopad na zvySeni obratu (produkce) ceské
ekonomiky o 175,7 mil. K¢, z toho 42 mil. K¢ pripadlo na zvyseni hrubé pridané
hodnoty (resp. HDP).

=  Zisky dodavatelli zboZi a sluzeb pro festival a jeho navstévniky se zvysily o 9,4 mil. K.

=  Vydaje festivalu i jeho navstévnikl dokazaly vygenerovat 64,5 stalych pracovnich mist
na plny Gvazek.

»  Zaméstnanci festivalu a vSech dodavatelskych firem pro festival a jeho navstévniky ziskali
19,9 mil. KC ve formé mezd a zakonného pojisténi.

= Diky festivalu bylo statu odvedeno pfiblizné 6,3 mil. K¢ na dani z pfidané hodnoty a spotfebnich
danich, 5,4 mil. K¢ v podobé dani z pfijm0 fyzickych a pravnickych osob a dalsich 7 mil. K¢
na socialni a zdravotni pojisténi. Celkem tedy verFejné rozpocty ziskaly diky festivalu
18,7 mil. K&.

»  Diky festivalu se zvysila produkce ekonomickych subjektd v Ceském Krumlové minimalné
0 64 mil. K& mistni HDP se zvysilo nejméné o 9,3 mil. K a bylo vytvofeno min. 25,6 stalych
pracovnich mist.

= Zpravy o festivalu byly zvefejnény v mnoha ceskych i zahrani¢nich médiich. Tyto zpravy
predstavovaly pro Cesky Krumlov, resp. Jihocesky kraj i celou Ceskou republiku propagaci
jakozto turistické destinace o medialni hodnoté cca 53,4 mil. K¢.

= Festival ma kromé ekonomickych dopadl predevsim spolecensky a socialni vyznam. Kromé
vyznamné podpory cestovniho ruchu vytvafi v mistnich lidech pocit hrdosti na své mésto
a v neposledni fadé ma také schopnost své navstévniky vzdélavat a rozvijet v nich kreativitu.
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BN Uvod

Mezinarodni hudebni festival Cesky Krumlov je jednim z nejvétsich a nejstarsich hudebnich
festivall v Ceské republice. Kazdoroéné jej navétivi nékolik tisic divakd z Ceské republiky i ze
zahrani¢i. Diky vydajlm navstévnikl, ale i vydajim poradatelskych organizaci, ma festival velmi
vyznamné ekonomické dopady a Cisté prinosy jak pro ekonomiku mésta Cesky Krumlov,
tak i pro celou ¢eskou ekonomiku.

Tato studie si klade za cil vycislit ekonomické dopady festivalu a jeho navstévnikd na ¢eskou
ekonomiku. K dosaZzeni tohoto cile jsou vyuzita data z dotaznikového Setfeni zacileného
na navstévniky festivalu a data zinterni evidence a ucetnictvi pofadatelll festivalu. Sbér dat
od ucastnikd festivalu probihal na kazdém koncertu festivalu prostfednictvim vySkolenych tazateld.
Dohromady bylo vyplnéno 693 dotaznik{i vypovidajicich o 1 302 navstévnicich, coz je mnozstvi dobre
reprezentujici celou populaci navstévnikd.

Data o vydajich navstévnikd i samotnych organizatorl festivalu byla podrobena
meziodvétvové (input-output) analyze zaloZené na statistikach narodnich G¢td Ceského statistického
Uradu a tabulkach dodavek a uzti, ve kterych jsou zaznamenany toky zbozi a sluzeb mezi
jednotlivymi odvétvimi ceské ekonomiky. Tato metoda je mezi odborniky povazovana za nejpresnéjsi
a nejnaroCnéjsi metodu zjisténi ekonomickych dopadl investi¢nich projektt, viadnich pobidek apod.
Umoziuje zjistit, jaky bude mit zvySena poptavka po urcitych produktech celkovy dopad na zvyseni
produkce, hrubé pridané hodnoty (HDP), zaméstnanosti, mzdovych pfijm@ & ziskd firem v celé
ekonomice. Vyhodou této metody je zejména to, ze diky ni Ize zjistit pfimé i nepfimé dopady
zplsobené ekonomickou aktivitou celého Fetézce subdodavatell viech produktl a sluzeb potfebnych
k zajisténi akce a sluzeb pro divaky, tzn. i multiplikacnich efektl. Meziodvétvova analyza byla
dopInéna o fadu dalsich metod pro kvantifikaci ekonomickych dopadl na dalsi ukazatele vykonnosti
Ceské ekonomiky, vcetné darovych vynosd.
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B 1 O festivalu MHF Cesky Krumlov 2011

Mezinarodni hudebni festival Cesky Krumlov pati k nejvyznamnéj$im hudebnim udalostem
a k nejvétsim pravidelnym festival@im klasické hudby v Ceské republice. Jednd se o nejdelsi letni
hudebni prehlidku Klasické hudby v CR a jiz po 20 let tento festival tvofi vrchol kulturniho léta
v Ceském Krumlové. Festival je poradan jiz od roku 1992 spolecnosti Auviex, s.r.o., spole¢né
s oblanskym sdruzenim MHF Cesky Krumlov a Narodnim pamétkovym Ustavem, za prispéni
a podpory mésta Cesky Krumlov, Jihoteského kraje, Ministerstva kultury CR a mnoha dalsich
partner( a sponzor(.

Hlavni programovou naplini jsou symfonické a komorni koncerty klasické hudby za Ucasti
prednich ceskych a svétovych interpretli, dale jsou na festivalu zastoupeny i ostatni hudebni Zanry
jako je jazz, world music, muzikdly a dalSi. Vyznamnou soucast festivalu predstavuji také
koprodukéni operni predstaveni a velmi popularni jsou i tematické koncerty spojené s kulinarskymi
zazitky. Dramaturgie festivalu sleduje moznost plného vyuZiti unikatnich interiérd a exteriér(
historického mésta Cesky Krumlov v zajmu umocnéni zaZitk& z hudebni produkce. Tento vyjimecny
soulad hudby a architektury vtiskl hudebnimu festivalu Cesky Krumlov charakter, ktery nema
v Ceskych hudebnich prehlidkach obdoby.

Koncerty festivalu se odehravaji v nadherném prostiedi arealu Statniho hradu a zamku
Cesky Krumlov, ktery byl v roce 1992 zapsan na seznam kulturniho svétového dédictvi UNESCO.
Hlavni koncerty jsou poradany zejména v Pivovarské zahradé€, koncerty vyznamnych instrumentalist(
probihaji v Zamecké jizdarné. Komorni koncerty se konaji v Maskarnim sale zamku a operni
predstaveni na Otacivém hledisti, které je situovano v sousedstvi zamku, pfimo v centru barokni
zahrady. DalSimi atraktivnimi misty, kde se festival odehrava, jsou napriklad klastery Zlata Koruna
Ci Vyssi Brod, vybrané koncerty se konaji na II. nadvofi zamku, na Jiznich zameckych terasach
i na namésti Svornosti. Pri prileZitosti zavrSeni oslav jubilejnich 20 let festivalu navic vznikla nova
festivalova scéna v prostoru méstského parkovisté.

V roce 2011 oslavil hudebni festival Cesky Krumlov jubilejnich 20 let své existence. Tvafi
letosniho rocniku festivalu a jeho vrcholem bylo vystoupeni jedné z nejvétSich osobnosti hudebni
historie, Spanélského tenoristy a dirigenta Placida Dominga v doprovodu sopranistky Any Marii
Martinéz. DalSim vyznamnym Ucinkujicim festivalu byl mexicky pévec Ramdn Vargas, ktery svym
galakoncertem festival slavnostné zahajil. Trojici slavnych pévcl zavrSilo ucinkovani argentinského
tenoristy Josého Cury, ktery opétovné vystoupil na festivalu a ztvarnil hlavni postavu principala Cania
v Leoncavallové opefe Komedianti na Otacivém hledisti. Programem festivalu se kromé opery
prolinala fada dalsich hudebnich styld, od vystoupeni legendarniho violoncellisty Mischy Maiského,
ktery se vratil do Ceského Krumlova po Sesti letech, pres jazzovy veder fenomendiniho kubénského
trumpetisty Artura Sandovala az po muzikalovy vecer Nesmrtelnd Broadway v autentickém podani
broadwayskych hvézd Anne Runolfsson, Christiane Noll a Roba Evana.

Radu komornich koncertll zavrsilo vystoupeni ¢eského houslového virtuosa Ivana Zenatého
v Maskarnim sale a vyjimecny recital némecké houslistky Tanji Becker-Bender, nejmladsi profesorky
hudby v dé&jinach Némecka. Oblibené koncerty world music pfiblizili navstévnikdm kulturu Argentiny
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a Slovenské republiky v komponovaném programu Tango Soirée a hudebné-gastronomickém
Slovenském veceru v Pivovarské zahradé.

Za uplynulych 20 let trvani Mezindrodniho hudebniho festivalu Cesky Krumlov
se realizacnimu tymu festivalu podafilo vybudovat festivalovy fenomén propojenim klasickych
hudebnich projektl s popularnimi Zzanry a hudebniky téch nejvyssich kvalit. I diky tomuto festivalu
je mésto Cesky Krumlov Zivym a stale se rozvijejicim méstem.
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B 2 Metodika vypoéta dopadu, zakladni pojmy

Samotné analyze predchazel velmi rozsahly a detailni sbér dat od navstévnik( festivalu
i od poradatelskych organizaci.

Pro analyzu ekonomickych dopadl byla zvolena predevsim meziodvétvova (input-output)
analyza, doplnéna o fadu dalSich metod pro kvantifikaci ekonomickych dopad( na rdzné ukazatele
vykonnosti Ceské ekonomiky. Souhrnna metodika je predstavena v samostatné pfiloze na konci
tohoto dokumentu. Na tomto misté vysvétlime nékolik zakladnich pojm& a termin{, které jsou
v dalSich kapitolach ¢asto uvadény.

Sbér dat

Sbér dat od navitévnikd festivalu MHF Cesky Krumlov probihal na kaZdém koncertu
festivalu, a to prostfednictvim pfedem vyskolenych tazatel@.

Tazatelé méli k dispozici dotazniky ve tfech verzich:

1. verze R pro divaky Zijici v Ceském Krumlové nebo zde pracujici (pokud minimalné
2x tydné dojizdéji do tohoto mésta) a

2. dvé verze N pro navstévniky, ktefi neziji v Ceském Krumlové a ani sem nedojizd&ii
alespon 2x tydné. Tyto verze dotazniku byly ve dvou jazykovych mutacich: cesko-
anglicky a ¢esko- némecky a obsahovaly kromé otazek na vydaje spojené s navstévou
festivalu také napf. otazky na miru vlivu festivalu navstivit mésto, na délku pobytu
& na hlavni destinaci vyletu.! Dale dotazniky obsahovaly otédzky zadané organizatorem
festivalu na spokojenost navstévnikd s cenou vstupenek, sjejich nakupem
a rezervacnim systémem.

V naprosté vétsiné pripadd byli navstévnici ochotni odpovidat na otazky pfimo tazateldm
vramci rozhovoru, diky tomu nedochdzelo pfi sbéru dat k nepochopeni ¢ mylnému vyplnéni
dotazniku ze strany respondentl. Odménou pro respondenty byla moZnost losovani atraktivnich cen
od poradateld festivalu: &lenstvi v Klubu pratel MHF Cesky Krumlov doplnéné vyhrou bronzové,
stfibrné nebo zlaté klubové karty nebo exkluzivni publikace o festivalu.

Dohromady bylo vysbirano 693 dotaznikd, coz s mirou spolehlivosti 95 % dobfe reprezentuje
celou populaci navstévnikl festivalu. Dotazniky byly vyplhovany za domacnosti, jelikoz vétSinou
na koncerty chodi pary nebo celé rodiny a jejich vydaje na dopravu ¢i vecefi v restauraci jsou
spolecné. Prlimérny pocet ¢lent domacnosti (tzn. osob na jeden dotaznik) byl 1,88 osob. Dohromady
tedy Udaje celého vyzkumu vypovidaji o 1 302 lidech. Pomérné velké mnoZstvi respondentd umoznilo
rozdélit vzorek na vice Casti a pri zachovani vysoké miry statistické spolehlivosti analyzovat dopady
jednotlivych segmentd respondentt: navitévnikd z Ceského Krumlova, z jinych mist Jiho¢eského
kraje, z jinych krajé CR a ze zahranidi.

! Ukazka tfech verzi dotaznik( je v samostatné pfiloze.
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Déle bylo pfi zpracovani studie vyuZito dat a informaci z UcCetnictvi a vnitfni evidence
samotné poradajici organizace festivalu.

Meziodvétvova (input-output) analyza

K vypoctu vétsiny nize uvedenych vysledkl bylo vyuzito meziodvétvové (input-output)
analyzy, ktera je mezi odborniky povazovana za nejpresnéjsi a nejnarocnéjsi metodu zjisténi
ekonomickych dopadl investicnich projektl, vladnich pobidek apod. Vypolty vychazi ze statistik
narodnich Gctd Ceského statistického Ufadu a tabulek dodavek a uZiti, ve kterych jsou zaznamenany
toky zboZzi a sluzeb mezi jednotlivymi odvétvimi ceské ekonomiky.

Diky této metodé mizeme zjistit, jaké bude mit zvySena poptavka po urditych produktech
(napf. po ubytovacich a stravovacich sluzbach pro navstévniky festivalu) celkovy dopad na zvySeni
produkce, hrubé pfidané hodnoty, zaméstnanosti ¢ mzdovych pfijmd v celé ekonomice. Vyhodou
této metody je moznost zjistit jak pfimé, tak nepfimé dopady, které jsou zplisobeny ekonomickou
aktivitou vSech dodavatell i celého Fetézce jejich subdodavatelll sluzeb a vyrobk( potfebnych
k zajisténi zkoumané akce (tzn. zahrnuje i multiplikacni efekty).

RozliSujeme tedy:

= PFimé dopady — zmény v ekonomice, které jsou disledkem primych vydajl
kulturni organizace nebo jejich navstévnikl (napf. hoteld, restauraci, dopravcli
apod.).

* NeprFimé dopady (multiplikacni efekt) — zmény v ekonomice zplisobené
produkci dalSich subdodavatell, bez kterych by prfimi dodavatelé nemohli
fungovat (napf. hotely a restaurace poptavaji zbozi a sluzby od svych
subdodavatell a ti dale od svych subdodavateld), tzn. zmény zahrnuijici
vSechna dalsi kola produkce vyvolané zpétnymi vazbami pfimych dodavateld a
jejich subdodavatell v dané ekonomice.

= Celkové dopady jsou souctem pfimych a nepfimych dopadd.
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Obr. 1 Pfimy a nepfimy (multiplikacni) ekonomicky efekt vydajd navstévnikd festivalu
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S pomoci input-output analyzy byly vypocteny ekonomické dopady na zvyseni:

= celkové produkce (obratu) ekonomiky — tzn. celkové ekonomické aktivity, tento
ukazatel zahrnuje nékteré vstupy vicenasobné (u kazdého clanku
dodavatelského fetézce, kterym vstup projde).

= hrubé pFidané hodnoty - tj. hodnota celkové produkce po odecteni
mezispottfeby vSech vstupd (zbozi a sluzeb spotfebovanych v priibéhu
»vyroby"). Na rozdil od ukazatele produkce nezahrnuje ukazatel HPH nékteré
vstupy vicenasobné, nybrz jen jednou za cely ekonomicky kolobéh. Hruba
pridana hodnota se rovna hrubému pridanému produktu (HDP) ocisténému o
Cisté dané.

= zisky pravnickych osob a podnikatelti — tj. Cisty provozni prebytek + smiseny
dtchod drobnych podnikateld, rozdilova polozka mezi hrubou pfidanou
hodnotou, nahradami zaméstnanclim a Cistymi danémi z vyroby a z dovozu.

= zaméstnanosti — tvorbé novych stalych pracovnich mist.

= nahrad zaméstnancitim — tzn. mzdovych pfijmi zaméstnancl véetné
zakonného pojisténi.
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Vzhledem k tomu, Ze multiplikatory vychazi z narodnich uctl zpracovanych za celou Ceskou
ekonomiku, neni mozné je pouzit pro vypocty dopadd festivalu na mésto, resp. kraj. Pro tyto lokalni
dopady byly proto vzdy pocitany jen pfimé dopady (tzn. jen dopady na pfimé dodavatele zbozi
a sluzeb) bez multiplikacnich efektd. Vysledky jsou tedy velmi konzervativni.

Vypocet danovych vynosti

Vypocet dani vychazi Castené z vypoCtl meziodvétvové analyzy (zejména z dopadl
na zaméstnanost, na mzdové pfijmy zaméstnancll a na Cisty provozni pfebytek a smiseny dlichod),
predevsim vSak ze zadkonnych sazeb odvod{ dani, socidlniho a zdravotniho pojisténi, stanovenych
aktudlnimi pravnimi normami CR (Zakon & 586/1992 Sb. o dani z prijm{, Zakon & 235/2004 Sb.
o dani z pfidané hodnoty, Zakon ¢. 100/1988 Sb. o socialnim zabezpeceni, Zakon €. 592/1992 Sb.
0 pojistném na vSeobecné zdravotni pojiSténi).

Konzervativnost vysledki

Veskeré vysledky uvedené ve studii jsou pomérné konzervativni a da se predpokladat,
Ze skutecné dopady jsou mnohem vyssi. Zde uvadime prvky metodiky, které zajistuji konzervativnost
a pfipadné mohly ponizit skutecné dopady:

= pro vypocet dopadd zplsobenych navstévniky festivalu byl zékladem pocet unikatnich
fyzickych navstévnikl, nikoliv celkovy pocet vstupenek (tzn., bylo zohlednéno,
kolik vstupenek pfipadlo na jednoho ¢lovéka).

*  Pokud navstévnici v dotazniku neuvedli Zadné vydaje (neodpovédéli na otazku), byly tyto
otazky vyhodnoceny tak, Ze respondent utratil 0 KC.

= ekonomické dopady navstévnikl byly pocitany jen z téch vydajd, které pfimo souvisely
se zkoumanym festivalem (nebyly zahmuty vydaje, které by divaci utratili i bez navstévy
festivalu).

= pro dopady na mésto a kraj byly vycisleny jen pfimé dopady, jelikoz nevime, kolik
subdodavatelti ma sidlo mimo dany region a kolik ne. Proto nebyly brany v potaz Zadné
multiplikaéni efekty v mensim regionu, nez je celd CR.

» v pfipadé, Ze bylo mozné pro konkrétni vydaj vyuZit vice multiplikatorl (spadal do vice

vV

= vyCislené dopady na danové vynosy zahrnuji pouze odhad Casti odvodll do vefejnych
rozpoctl, tzn. DPH, &ast spotfebnich dani (zejm. z pohonnych hmot, nikoliv z alkoholu
atabéku), danizpfijmd ze zavislé cinnosti fyzickych osob (zaméstnancd), OSVC
a pravnickych osob. Kromé toho vSak mél festival nesporné dopady také na vybér dalSich
dani a poplatkl, napf. nasilnitni dan, dalsi spotfebni dané a plno dalSich pfispévki
do statniho rozpoctu.
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B 3 Profil navstévnika

Pro zjisténi ekonomickych dopadl plynoucich z vysoké navstévnosti festivalu byl realizovan
rozsahly dotaznikovy prlizkum. Vzhledem k velké ochoté respondentl bylo vysbirano 693 fadné
vyplnénych dotaznikl, které vypovidaly o 1 302 navstévnicich festivalu (dotazniky byly vzhledem
k povaze otdzek a navstévnosti vypliiovany za celé domacnosti, pficemz vétSinou byla domacnost
zastoupena prevazné dvéma osobami a primérny pocet Ucastnikd festivalu z jedné domacnosti
byl 1,88). Data zjisténa v priizkumu byla dopoditana na celkovou navitévnost MHF Cesky Krumlov
2011, ktera odpovidala celkem 19 467 prodanym a darovanym vstupenkam.

Soucasti dotaznikd byly otazky zjist'ujici nejen vydaje divakd, ale také napfiklad jejich plvod,
vék a v pfipadé nemistnich respondentl také informace o jejich cesté, pfi které navstivili festival.
Podrobna analyza vSech otazek dotaznikl je uvedena v samostatné pfiloze na konci tohoto
dokumentu. Zde uvadime zakladni zjisténa data o profilu navstévnikl. Dale dotazniky obsahovaly
otazky zadané organizatorem festivalu na spokojenost navstévnikl s cenou vstupenek, s jejich
nakupem a rezervacnim systémem.

Misto bydlisté navstévnikd

Z celkového poctu navitévnikd, ktefi se béhem své navstévy festivalu MHF Cesky Krumlov
2011 Gcastnili prizkumu, bylo 15 % z Ceského Krumlova, 20 % z jinych mist Jihodeského kraje,
28 % z Prahy, 31 % z ostatnich kraj&i CR a6 % ze zahranidi. (V daldi analyze jsou navstévnici
z Prahy zahrnovéni do segmentu navitévnikl ,z jinych krajd CR", tzn. ze viech krajd s vyjimkou
Jihoceského.)

Z hlediska Cistych ekonomickych pfinost (novych pfijmd) pro ceskou ekonomiku jsou
déleZité financni prostfedky utracené zahrani¢nimi navétévniky na Gzemi CR. Analogicky pro Cesky

Krumlov jsou zajimavé nové pfijmy plynouci od nemistnich navstévnikd, které festival prildkal
do Ceského Krumlova (viz dale).

Tab. 1 Misto bydli$té ndvétévnikd festivalu MHF Cesky Krumlov 2011

Bydlisté navstévnikd Cetnost Procenta

v Ceském Krumlové 1 705 15%
jinde v JihoCeském kraji 2 285 20%
v Praze 3207 28%
v jinych krajich CR 3551 31%
v zahranici 694 6%
Celkem 11 442 100 %
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Graf 1 Misto bydlisté navstévnikd festivalu MHF Cesky Krumlov 2011
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Pocet navstivenych koncertti
Pro dalsi stanoveni ekonomickych dopad( navstévnikd je nutné zjistit unikdtni pocet
navstévnikd, tzn. zjistit, kolik koncertd kazdy (resp. primérny) divak navstivil.

Jak ukazuje Graf 2, podle prlizkumu navstivilo 61 % divakd jen 1 koncert béhem celého
festivalu, dalSi velké skupiny navstivily 2 koncerty (23 %) a 3 koncerty (9 %) béhem festivalu.
Primérné divaci navativili 1,7 koncertll v rdmci MHF Cesky Krumlov 2011.

Graf 2 Pocet koncertd, které respondenti navtivili v ramci MHF Cesky Krumlov 2011
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Délka pobytu v €eském Krumlové

Se stanovenim ekonomického dopadu navstévnosti festivalu také Castecné souvisi pocet
noci, které navétévnici stravi diky festivalu v Ceském Krumlové a v Ceské republice.

Cedti nemistni navstévnici nejcastdji uvadéli, e na vyleté v Ceském Krumlové nestravi
zadnou noc (uvedlo to 23,8 %). Dalsich 29,0 % navétévnikd uvedlo, Ze na vyletd v Ceském Krumlové
stravi jednu noc a dvé noci stravi 23,7 % navstévnikl. S vySsim poctem noci poCet odpovédi
postupné klesd. Primérné stravili navstévnici zjinych krajd CR béhem své navstévy festivalu
priblizné 1,8 noci v Ceském Krumlové.
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Co se tykd zahrani¢nich navétévnikd, ti na otézku, kolik noci planuji stravit v Ceském
Krumlové, uvadéli nejCastéji, ze zde nestravi zadnou noc (30,4 %), dale pak dvé noci (29,1 %)
a jednu noc (13,9 %). Prdmérné zahrani¢ni navitévnici planovali stravit v Ceském Krumlové 1,6 noci.

DiileZitost festivalu p¥i rozhodovani navstivit Cesky Krumlov

Néktefi navitévnici festivalu prijeli do Ceského Krumlova zjiného divodu a festivalovy
koncert byl jen urcitym zpestfenim jejich pobytu v Ceském Krumlové nebo pro né byl MHF Cesky
Krumlov jen jednim z vice motivll navstivit toto mésto. U této skupiny navstévnikl nemdlzeme piné
zapocitat veskeré jejich vydaje do dopadd festivalu. Z tohoto ddvodu byla do dotazniku zahrnuta
velmi déleZita otazka: ,Jak déleZity byl festival pfi rozhodovani navétivit Cesky Krumlov (resp. CR)?",
u které méli respondenti zakrouzkovat miru ddleZitosti od 0 (festival nebyl d@vodem navstivit Cesky
Krumlov) aZ po 10 (festival byl hlavnim motivem k navétévé Ceského Krumlova). Podle této miry
motivace byl také zapocten podil uvedenych vydajl respondenta jako vydaje souvisejici s festivalem.

Priméma odpovéd’ pro nemistni navitévniky z CR byla 9,2, pti¢emz MHF Cesky Krumlov
byl hlavnim divodem k navstiveni Ceského Krumlova pro 82 % nemistnich Ceskych navétévnika.
Mezi cizinci byla mirné vyssi mira turistl, ktefi pfijeli z jinych ddvod@. Prlmérmna mira motivace
pro zahrani¢ni navstévniky dosahovala 8,1. I v této skupiné tvofili nejvétsi ¢ast (67,1 %) navstévnici,
ktefi prijeli do Ceského Krumlova jen diky festivalu (mira motivace 10).

Graf 3 Mira motivace (dlleZitosti festivalu MHF Cesky Krumlov) pii rozhodovani ¢eskych nemistnich
a zahranicnich navstévnik navstivit Cesky Krumlov
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Za co navstévnici festivalu utraceli

Mistni divéci, ktefi nemuseli do Ceského Krumlova cestovat, ani se zde ubytovavat, logicky
nevynaloZili v souvislosti s navstévou festivalu tolik penéz jako nemistni navstévnici. Nasledujici grafy

ukazuji vysi astrukturu vedlejSich vydaji mistnich navstévnika,

Jihoteského kraje, z jinych krajl CR a ze zahranidi.

navstévnikl  z jinych mist

Tab. 2 Struktura a vySe vydajd mistnich navétévniké MHF Cesky Krumlov 2011

Vy:'dgjs mistni_ch navstévniké béhem Vydaje celkem
navstévy festivalu

Jidlo, piti, restaurace, obcerstveni 475 294 K¢
Nakupy - CD, suvenyry apod. 159 867 K¢
Kadefnictvi 40 428 K¢
Parkovani, doprava 16 830 K¢
Jiné vydaje 57 127 K¢
Celkem 749 545 K¢

Graf 4 Struktura a vySe vydajdi mistnich navétévnikd MHF Cesky Krumlov 2011
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Tab. 3 Struktura a vy3e vydajd navétévniku MHF Cesky Krumlov z jinych mist Jihoteského kraje

\kly"d_aje ostatnich navstévnikii ze stejného Vydaje celkem z tghg v souvislosti
raje s navstévou akce
Doprava na festival a po CR
Jizdenky — vlak 1 318 K¢ 1 055 K¢
Jizdenky — autobus 1 687 K¢ 1 687 K¢
Auto - nakup benzinu 266 096 KC 247 239 K¢
Parkovani 87 166 K¢ 84 376 K¢
Dalsi vydaje
Ubytovani 76 813 K¢ 75 759 K¢
Jidlo a piti v restauracich a barech 471734 K¢ 451 169 K¢
Potraviny (v obchodech) 52 838 K¢ 43 170 K¢
Kadernictvi ap. 5976 K¢ 5976 K¢
Jind kultura 73 474 KE 54 490 K¢
Nakupy — odévy, textil, obuv 86 129 K¢ 79 098 K¢
Nakupy — jiné 48 338 K& 42 362 K&
Jiné vydaje 2 637 K¢ 2 637 K¢
Celkem 1182996 K¢ 1089 017 K¢

Graf 5 Struktura a vy$e vydajti navétévniku MHF Cesky Krumlov z jinych mist Jiho¢eského kraje
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Tab. 4 Struktura a vyse vydajl ¢eskych navstévnikd MHF Cesky Krumlov 2011 z jinych kraj& CR

Vydaje ¢eskych navstévniki z jinych kraji CR (Vydaje celkem ::g';gt‘é:;’:‘:::;su
Doprava na festival a po CR
Jizdenky — vlak 128 579 K¢ 118 402 K¢
Jizdenky — autobus 113 436 K¢ 110 057 K¢
Auto - nakup benzinu 2 834 246 K¢ 2 600 202 K¢
Parkovani 267 286 K¢ 250 622 K¢
Méstska hromadna doprava 1477 K¢ 1477 K¢
Taxi 49 568 K¢ 49 507 K¢
Dalsi vydaje
Ubytovani 6 725 807 K¢ 6 168 392 K¢
Jidlo a piti v restauracich a barech 4 745 246 K¢ 4 345 667 K¢
Potraviny (v obchodech) 727 451 K¢ 610 983 K¢
Jina kultura 795 291 K¢ 741 187 K¢
Kadernictvi ap. 66 355 K¢ 66 355 K¢
Sluzby CK a CA, privodcovské sluzby 25 839 K¢ 25 839 K¢
Nakupy — odévy, textil, obuv 966 231 K¢ 887 599 K¢
Nakupy — jiné 1185 861 K¢ 1138 912 K¢
Sport 36 034 K¢ 34 100 K¢
Jiné vydaje 177 971 K¢ 151 166 K¢
Celkem 18 846 677 K¢ 17 300 465 K¢
Graf 6  Struktura a vy$e vydaj ¢eskych navétévnikd MHF Cesky Krumlov 2011 z jinych kraj& CR
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Tab. 5 Struktura a vyse vydajl zahrani¢nich navétévnikd MHF Cesky Krumlov 2011

V?dgjs zahral]iénich navstévniké béhem Celkem K& z tghcv) v souvislo_sti
navstévy festivalu s navstévou festivalu
Doprava na festival a po CR
Jizdenky — vlak 8 437 K¢ 6 644 KC
Jizdenky — autobus 88 977 K¢ 57 672 K¢
Auto - nakup benzinu 142 177 K¢ 93 363 K¢
Parkovani 43 177 K& 42 369 K¢
Méstska hromadnd doprava 7 031 K¢ 6 679 K¢
Taxi 13 183 K¢ 12 832 K¢
Dalsi vydaje
Ubytovani 938 168 K¢ 829 075 K¢
Jidlo a piti v restauracich a barech 628 665 KC 537 571 K¢
Potraviny (v obchodech) 218 783 K¢ 207 797 K¢
Jina kultura 128 120 K¢ 103 512 K¢
Sluzby CK a CA, privodcovské sluzby 47 459 K¢ 38 670 K¢
Nakupy — odévy, textil, obuv 47 283 K¢ 44 383 K¢
Nakupy — jiné 224 938 K& 200 972 K&
Jiné vydaje 19 335 K& 17 577 K&
Celkem 2555 733 K¢ 2199 116 K¢

Graf 7 Struktura a vy$e vydajd zahrani¢nich navétévnikd MHF Cesky Krumlov 2011
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Nasledujici tabulka a graf znazoriuji vysi vydajl, které kazdy segment navstévnikd utratil

celkem béhem své cesty a pfimo v souvislosti s navstévou festivalu.
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Tab. 6  Vyse vydaijl jednotlivych segmentfl navstévnikd festivalu MHF Cesky Krumlov

seament v | PO | cooveviaaie | Videesoudclcs

Zijici v Ceském Krumlové 15 % 749 545 K¢ 749 545 K¢
Zijici jinde v JihoCeském kraji 20 % 1182 996 K¢ 1089 017 K¢
#ijici v jinych krajich CR 59 % 18 846 677 K& 17 300 465 K&
Zijici v zahranici 6 % 2 555 733 K¢ 2 199 116 KC
Celkem 100% 23 334 951 K¢ 21 338 144 K¢

Graf 8  Vy3e vydajl jednotlivych segment@ navstévnikd festivalu MHF Cesky Krumlov 2011
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Z grafu i ztabulky je zfejmé, ze nejvétsi vedlejsi vydaje spojené s navstévou festivalu
vynaloZili navétévnici z jinych krajd CR. Ti utraceli nejvice za ubytovani, jidlo v restauracich a benzin.
Primérny navétévnik festivalu, ktery pfijel z jinych kraj& CR, utratil v souvislosti s navétévou festivalu
2560 K¢ za ubytovani, stravu, dopravu, nakupy a dalsi vedlejsi vydaje kromé vstupenek.

Nejméné pocetnou skupinu tvofili navstévnici Zijici v zahranici (6 %), jejich vydaje spojené
s navstévou festivalu jsou vSak také pomérné vysoké, nebot' dosahuji primérné 30 733 K¢
na jednoho zahrani¢niho navstévnika.

Vydaje navstévnikd trvale Zijicich v Ceském Krumlové a jinde v Jihodeském kraji jsou
relativné nizké vzhledem k tomu, Ze tito navstévnici vétSinou neutraceli za ubytovani a dalsi sluzby.
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B 4 Ekonomické dopady a piinosy MHF Cesky
Krumlov pro ¢eskou ekonomiku

4.1 Ekonomické dopady a prinosy navstévniku festivalu

V této kapitole jsou predstaveny pfimé, nepfimé a celkové dopady na cCeskou ekonomiku,
které byly vyvolany navstévniky festivalu a jejich vydaji v restauracich, hotelech, obchodech
a za dalsi sluzby a zbozi.

Dopady zahrnuji ekonomickou aktivitu vyvolanou vSemi navstévniky festivalu (mistnimi,
Ceskymi i zahrani¢nimi).

Cisté prinosy zahrnuji ekonomickou aktivitu vyvolanou pouze zahrani¢nimi navitévniky
festivalu, tzn. jedna se o efekty vyvolané novymi piijmy, které diky festivalu plynou do CR
ze zahranidi. Pfinosy tedy tvofi ¢ast celkovych dopadd, které souvisi s pFijezdovym cestovnim ruchem
a které pfimo pUsobi na zvySeni tuzemské produkce, HDP, zaméstnanosti, vybéru dani apod.

4.1.1 Dopad vydaji navstévnikil na obrat ¢eské ekonomiky a HDP

Véichni navétévnici MHF Cesky Krumlov 2011 dohromady utratili 19 255 000 K&
za vstupenky a katalogy festivalu (véetné DPH ve vysi 1983 500 KC) souvislosti s navstévou
festivalu dalSich 21 338 144 K¢ za sluzby a zbozi v restauracich, hotelech, obchodech apod. Tato
Castka predstavovala impuls pro dalsi ekonomickou aktivitu mistnich podnik a firem (pfimé dopady)
i jejich dodavatelll a subdodavatell (nepfimy efekt).

Diky témto vydajlim ve vysi 21 338 144 K¢ prispéli navstévnici ke zvyseni produkce pfimych
dodavateld (hoteld, restauraci, obchodl ap.) o 16 024 660 KC a jejich subdodavateld
o dalSich 14 439 114 K¢ Vydaje navstévnikd festivalu tedy zpdsobily zvySeni obratu
(produkce) v ceské ekonomice celkem o 30 463 774 Kc.

Z toho 9 885 824 K¢ pripadlo na celkové zvySeni hrubé pfidané hodnoty, resp. HDP Ceské
ekonomiky. Zbylych 20 577 950 KC podniky vynaloZily na své naklady (mezispotfebu vstupl),
tzn. poslali dal do ekonomiky svym subdodavatel@im?.

Pokud bychom sledovali dopad zplsobeny pouze vydaji zahranicnich navstévnikl (tzn. Cisty
prinos pro ¢eskou ekonomiku), ti prispéli ke zvyseni Ceské produkce o 1 505 728 K¢ pfimo a dalSich
1 424 568 K& nepiimo. Celkovy &isty pfinos zahrani¢nich navstévniké MHF Cesky Krumlov
ke zvyseni ceské produkce byl tedy 2 930 296 K¢. Z toho pripadlo 920 355 K¢ na zvyseni

2 Ukazatel zvydeni produkce zapo&itava mezispotfebu vstupd. tzn. pokud jeden podnik nakoupi uréité
zbozi a dale ho pfeproda, zvysil se obrat (produkce) vsem clankim fetézce, které toto zbozi nakoupily a prodaly.
Oproti tomu multiplikator hrubé pfidané hodnoty zapocitava vSechny vstupy pouze jednou a nedopousti se tak
nadhodnoceni dopadu jako multiplikator produkce.
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c¢eského HDP. Jelikoz tyto dopady byly zplisobeny zahrani¢nimi navstévniky pouze diky festivalu,
mdZeme s jistotou konstatovat, 7e bez MHF Cesky Krumlov by tyto pozitivni dopady
na ¢eskou ekonomiku viibec nevznikly.

Tab. 7 Dopad navstévnik{ festivalu na zvySeni produkce Ceské ekonomiky

Primy dopad
na produkci

Nep¥Fimy dopad
na produkci

Celkovy dopad
na produkci

Dopady vsech navstévnikd

16 024 660 K¢

14 439 114 K¢

30 463 774 K¢

Z toho dopady zahranicnich

névstévnikd (cisté prinosy) 1505 728 K¢ 1 424 568 K¢ 2 930 296 Kc
Tab. 8 Dopad navétévnikd festivalu na zvyseni hrubé pridané hodnoty (resp. HDP) v CR
Primy dopad Nep¥Fimy dopad Celkovy dopad
na HDP na HDP na HDP
Dopady vSech navstévnikd 5174 032 K¢ 4711 792 K¢ 9 885 824 K¢
Z toho dopady zahranicnich 452 614 K& 467 741 K& 920 355 K&
navstévnikd (Cisté prinosy)

4.1.2 Dopad vydaji navstévnikd na zisky firem

Zvysena hruba pfidanad hodnota podnikd a dalSich ekonomickych subjektd byla rozdélena
na nahrady zaméstnanclim (mzdy a zakonné pojisténi), na spotfebu fixniho kapitdlu, na dané
a zbytek tvoril isty provozni prebytek (zisk).

Zisk pravnickych osob a podnikatelii, kterym pfimo i zprostfedkované (nepfimo) plynuly
Utraty navstévnikl v souvislosti s festivalem, se timto zvysil celkem o 2 857 533 K¢&. Zahrani¢nim
navstévniklm festivalu mohou vdécit podniky za zvyseni svych ziskl ve vysSi 277 874 K¢ (viz Tab.

9).

Tab. 9 Dopad navstévnikl festivalu na zvySeni ziskl pravnickych osob a podnikatell

Analyza ekonomického dopadu

Primy dopad Nep¥Fimy dopad Celkovy dopad
na zisky firem na zisky firem na zisky firem
Dopady vsech navstévniki 1190 100 K¢ 1 667 433 K¢ 2 857 533 K¢
Z toho dopady zahranicnich v v v
névstévnikd (cisté prinosy) 111 122 K¢ 166 752 K¢ 277 874 K¢
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4.1.3 Dopad vydaji navstévnikli na zaméstnanost a mzdy

Uznatelné vydaje navétévnikd festivalu prispély nejen k vétsi produkci a zvyseni HDP Ceské
republiky, ale také k tvorbé ¢i zachovani 15,5 pracovnich mist v hotelech, restauracich, obchodech
apod. (pfimy efekt) a dalSich 7,5 mist u jejich subdodavatelli (nepfimy efekt). Dohromady tedy
vydaje navstévnikil ,zaméstnaly" u dodavatelli 23,0 stalych pracovnikii na plny Gvazek,
at’ uz zaméstnancii nebo Zivnostnikl (podnikateli).

Z toho 2,1 pracovnich mist pomohli vygenerovat zahranicni navstévnici festivalu, resp. jejich
vydaje. Jelikoz tito navstévnici by Ceskou republiku jinak nenavstivil, mdZeme fict,
e bez zahrani¢nich navstévniké festivalu by v CR bylo zaméstnano o 2,1 pracovnikd
méné.

(Kromé toho samotnd organizace festivalu zaméstnala fradu dalSich lidi jak pfimo,

tak nepfimo u svych dodavatelll a subdodavatelll prostfednictvim nakupu zbozi a sluzeb pro festival
— viz déle.)

Zaméstnancdm, ktefi byli zaméstnani diky vydajim navstévnikl na pracovni pomér
v hotelech, restauracich apod. (tedy ne Zivnostniklim), byly vyplaceny mzdy a zakonné pojisténi
ve vysi 4 838 260 K¢ (ndhrady zaméstnanclim). Z toho 447 939 K¢ bylo vyplaceno diky vydajim
zahranic¢nich navstévnikd, kteff prijeli do CR pouze kvilli festivalu.

Tab. 10 Dopad navétévnikd festivalu na zvy$eni zaméstnanosti (tvorbu pracovnich mist) v CR

Primy dopad Neprimy dopad Celkovy dopad
na zaméstnanost na zaméstnanost na zaméstnanost
Dopady vsech navstévnikd 15,5 7,5 23,0
Z toho dopady zahranicnich
00 dopady zatiran! 14 07 21
navstévnikd (Cisté prinosy)

Tab. 11 Dopad navétévnikd festivalu na zvy$eni mzdovych prijmé v CR

PFimy dopad Neprimy dopad Celkovy dopad
na mzdy na mzdy na mzdy
Dopady vsech navstévniki 2 950 899 K¢ 1 887 361 K¢ 4 838 260 K¢
Z toho dopady zahranicnich Y v Y
névstévnikd (cisté prinosy) 260 649 K¢ 187 290 K¢ 447 939 Kc
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4.1.4 Dopad vydaji navstévnikl na dafiové vynosy

DPH a spotrebni dané

Z celkové Castky 21 338 144 KC, kterou vsichni navstévnici festivalu zaplatili za ubytovaci,
stravovaci sluzby, dopravu, ndkupy atd. pfimo v souvislosti s navstévou festivalu, bylo odvedeno
minimalné 4 317 327 K¢ statu na dani z pfidané hodnoty (DPH) a spotiebnich danich.

Nasledujici tabulka a graf uvadi, kolik utratili za dané jednotlivé segmenty navstévnikl
z Ceského Krumlova, z jinych mist Jiho¢eského kraje, z jinych kraji CR a ze zahranidi.

Tab. 12 Podil DPH a spotfebnich dani na celkovych vydajich navstévnik{

Bydlisté navstévnikd

Vydaje bez dani

DPH a spotiebni dané

Celk. vydaje souvisejici
s navstévou akce

v Ceském Krumlové 624 757 KC 124 788 K¢ 749 545 K¢
jinde v JihoCeském kraji 810 779 K¢ 278 238 K¢ 1089 017 K¢
v jinych krajich CR 13772 313 K& 3528 152 K& 17 300 465 K&
v zahranici 1 812 968 K¢ 386 148 K¢ 2199 116 K¢
Celkem 17 020 818 K¢ 4 317 327 K¢ 21 338 144 K¢

Graf 9 Podil DPH a spotfebnich dani na celkovych vydajich navstévnik podle mista bydlisté

v Ceském Krumlové

jinde v JihoCeském kraji

v jinych krajich CR

Dan z prijmi

v zahranici

0KE

10 000 000 K¢

.

20000 000 K¢

m Vydaje bez dani
DPH a spotfebni dané

Diky vydajdm navstévnikl se zvysila zaméstnanost a mzdové pFijmy pracovnik v hotelech,
restauracich a dalSich podnicich. Zaméstnanci, Zivnostnici a zaméstnavatelé - pfimi i nepFimi
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dodavatelé sluzeb a produktll festivalovym navstévniklm - odvedli do vefejnych rozpoctd socialni
a zdravotni pojisténi ve vysi cca 1 920 000 K¢ a dan z prijma fyzickych a pravnickych
osob ve vysi ccal 240000 KC. Priblizné 9% téchto odvodl je zplsobeno zahraninimi
navétévniky, ktefi by bez festivalu do CR nepfijeli.

Odhad celkovych odvodl do vefejnych rozpoCtl, které statu plynuly diky Utratém
navstévnikl v souvislosti s festivalem, udava tabulka Tab. 13. Hodnoty jsou pocitany z celkovych
dopadl vSech navstévnikl, tzn. vCetné multiplikacnich efektd jejich vydajl, které pfimo souvisely
s navstévou festivalu.

Tab. 13 Dopady vydajd navstévnikd na odvody dani a pojisténi do vefejnych (kvalifikovany odhad)

Odvedeno za... SP+2zP Dané z pFijmi

Zaméstnance 400 000 K¢ 700 000 K¢
0SVC (drobni podnikatelé) 290 000 K¢ 200 000 K¢
pravnické osoby 1 230 000 K¢ 340 000 K¢
Dopady celkem 1 920 000 K¢ 1 240 000 K¢

4.2 Ekonomické dopady a prinosy organizace festivalu

Podobné jako u vydajt, které utratili navstévnici, tak i vydaje na organizaci festivalu generuji
ekonomické dopady na zvyseni Ceské produkce, HDP, zaméstnanosti a mzdovych pfijm@, a to jak
pfimo (tzn. zvySenou aktivitou pfimych dodavateld zboZi a sluzeb pro festival), tak nepfimo —
multiplikované (tzn. zvySenou aktivitou dalSich subdodavatell, ktefi zajist'uji zbozi a sluzby pro pfimé
dodavatele).

Poradatel festivalu, Auviex, s.r.o. je produkéni a cateringova spolecnost, ktera se vedle
festivalu Cesky Krumlov zabyvé fadou akci a cinnosti. Spole¢né s ni jsou poradateli i Narodni
paméatkovy Ustav a obcanské sdruzeni MHF Cesky Krumlov. Pfiblizné naklady na organizaci
samotného festivalu v roce 2011 dosahovaly vyse 70 136 012 K¢ vcetné barterovych smiuv
v hodnoté 21 211 000 K¢. Strukturu vydajl a pfijmd struéné shrnuji nasledujici tabulky Tab. 14
a Tab. 15.
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Tab. 14 Strucny rozpocet MHF Cesky Krumlov 2010 — vydaje

Rozpocet festivalu

Vydaje

Mzdové naklady v¢. zakonného pojisténi

5 083 931 K&

Umélecky a kulturni program v¢. honorarl

21 910 000 K&

Propagace, reklama, tisk v¢. barterovych smluv

25 755 000 K¢

Material, nakupy zboZi 1 146 000 K¢
Energie (elektrina, plyn, voda) 545 000 K¢
Spoje (telefon, fax, posta, internet, kuryr) 296 000 K¢
Opravy, UdrZba, ostraha a dalsi sluzby 248 000 K¢
Cestovné, ubytovaci a stravovaci zarizeni 4 485 000 K&
Pravni, Gcetni, preklad. a dalsi odb. sluzby 648 000 K&
Prondjmy nemovitosti a zafizeni 1 865 000 K¢
Finanéni sluzby, pojisténi 566 000 K¢
Poplatky - ¢lenstvi, autorska prava 600 000 K¢
Mistni poplatky 9 000 K¢
Technické zajisténi 5 140 000 K&
Zvukové a obrazové zaznamy 736 000 K¢
Srazkova dan za zahranicni umélce 1103 081 K¢

Celkem

70 136 012 K¢

Zdroj: Auviex, s.r.o.

Tab. 15 Struény rozpocet MHF Cesky Krumlov 2010 — pFijmy

Rozpocet festivalu PFijmy
Granty a dotace od ¢eskych subjekt:
Ministerstvo kultury 2 000 000 K¢
Mésto C. Krumlov 1 000 000 K&
JihoCesky kraj 300 000 K¢
Prijmy od podnikd
z €. Krumlova 250 000 K&
odjinud z JihoCeského kraje 9 250 450 K¢
z jinych kraj&l €R véetné barterovych smluv 34 077 600 K¢
ze zahranici 600 250 K¢
Dalsi piijmy:
Prijmy z prodeje vstupenek, katalog a program@ 17 272 000 K¢
Dary fyzickych osob (soukromi darci) 20 000 K¢
Dary z podnikatelské sféry 2 500 000 K¢
Prodej prav 520 000 K¢

Celkem

67 790 300 K¢

Zdroj: Auviex, s.r.o.
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4.2.1 Dopad vydaji festivalu na zvysSeni produkce a HDP ceské
ekonomiky

Organizatofi festivalu zaplatili tuzemskym dodavatellm a umélcdm dohromady
45 470 000 K&, o tuto hodnotu tedy zvysili pfimi dodavatelé festivalu svoji produkci. Dalsi vydaje
plynuly ve formé honorafl zahrani¢nim umélcim do jinych zemi, dale na mzdy, DPH, dan z pfijmd
¢i mistni poplatky.

Ke zvySeni své produkce potrebovali dodavatelé nakoupit zboZi a sluzby od svych dodavatell
atiod dalSich subdodavateld a tak dale. VSechna tato navazna kola dodavatelského fetézce
vyzadovala zvySeni produkce o dalSich 29 678 045 K¢. Vydaje festivalu dodavateldm za zbozi
a sluzby tak zpUsobily celkové zvySeni produkce v Ceské ekonomice o 75 148 045 KC. Z toho

25 921 487 K¢ pripadlo na zvySeni hrubé pfidané hodnoty, resp. ¢eského HDP.

Pokud k tomu pfipoc¢teme celkovou produkci festivalu, potom se diky vydajim festivalu
zvysila produkce Ceské ekonomiky celkem o 145 284 057 K¢ a hruba pridana hodnota (HDP)

0 32 108 499 K.

Tab. 16 Dopad vydaj festivalu na zvySeni Ceské produkce

Primy dopad
na produkci (K¢)

Neprimy dopad
na produkci (Kc)

Celkovy dopad
na produkci (K¢)

Dopady dodavatelti festivalu

45 470 000 K¢

29 678 045 K¢

75 148 045 K¢

Dopady festivalu samotného

70 136 012 K¢

X

70 136 012 K¢

Dopady celkovych vydajfi
festivalu

115 606 012 K¢

29 678 045 K¢

145 284 057 K¢

Tab. 17 Dopad vydaijl festivalu na zvyseni ¢eského HDP

Primy dopad Neprimy dopad Celkovy dopad

na HDP (Kc) na HDP (K<) na HDP (Kc)
Dopady dodavatelii festivalu 9 361 290 K¢ 16 560 197 K¢ 25921 487 K¢
Dopady festivalu samotného 6 187 012 K¢ X 6 187 012 K¢

Dopady celkovych vydajfi
festivalu

15 548 302 K¢

16 560 197 K¢

32 108 499 K¢

4.2.2 Dopad vydaji festivalu na zisky firem

ZvySena hruba prfidand hodnota dodavateld festivalu byla
zaméstnancdm (mzdy a zakonné pojisténi), na spotfebu fixniho kapitalu, na dané a zbytek tvofil Cisty

provozni prebytek (zisk).
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Zisk pravnickych osob a podnikateld, kterym pfimo i zprostfedkované (neptfimo) plynuly
finance z rozpoctu festivalu, se timto zvysil celkem o 6 541 299 K¢.

4.2.3 Dopad vydajii festivalu na zaméstnanost a mzdy

Organizétor festivalu MHF Cesky Krumlov, Auviex, s.r.o., zaméstnava 28 osob, pficemZ na
festivalu pracuji priblizné 6 mésicd v roce. Kromé toho dava praci dalSim 48 brigadnikim a externim
spolupracovnikiim, ktefi odpracuji dohromady pfiblizné 8 300 hodin. V prepoctu na plné celoroéni
Uvazky (full-time equivalent) vytvafi poradatelé festivalu celkem 18,5 pracovnich mist.

Vydaje MHF Cesky Krumlov na zboZi a sluzby pomahaji zaméstnat dal$ich 10,2 pracovnik{
naplny Gvazek u pfimych dodavateld festivalu. Tito dodavatelé nasledné vytvofi dalSich
12,8 pracovnich mist u svych dodavateld a subdodavateld.

Dohromady ma festival zasluhy na vytvoreni vice nez 41,5 pracovnich mist
pro zaméstnance i podnikatele.

Tab. 18 Dopad vydajt festivalu na tvorbu pracovnich mist v CR

Primy dopad Neprimy dopad Celkovy dopad

na zaméstnanost na zaméstnanost na zaméstnanost
Dopady dodavateld
festivalu 10,2 12,8 23,0
Dopady’festlvalu 18,5 x 18,5
samotného
Dopady celkovych 28,7 12,8 41,5
vydaji festivalu

Na nahrady zaméstnancl (mzdové vydaje vletné zakonného pojisténi) plynulo
ze samotného rozpoctu festivalu 5 083 931 K&. Diky zakazkam pro MHF Cesky Krumlov vyplatili piimi
dodavatelé festivalu svym zaméstnancm dalsich 3 704 475 K¢ a jejich navazni dodavatelé
svym zameéstnanclim 6 263 442 KC. Celkem se diky rozpoctu festivalu zvysily mzdové prijmy
zaméstnanci v CR o 15 051 848 K&. (Nejsou zde zahrnuty prijmy podnikateld a Zivnostnika.)

Tab. 19 Dopad vydaiti festivalu na zvy$eni mzdovych piijmé v CR

Primy dopad Nep¥Fimy dopad Celkovy dopad

na mzdy (Kc) na mzdy (Kc) na mzdy (Kc)
Dopady dodavateli 3 704 475 K& 6 263 442 K& 9 967 916 K&
festivalu
Dopady festivalu M Y
samotného 5083 931 KC x 5083 931 K&
Dopady celkovych vydaji 8 788 406 K& 6 263 442 K¢ 15 051 848 K&
festivalu
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4.2.4 Dopad vydaji festivalu na dafiové vynosy

Hlavni poradatel festivalu MHF Cesky Krumlov 2011, Auviex, s.r.0., je plnym platcem DPH.
Svym dodavateldm zaplatil na dani z pfidané hodnoty celkem 3 397 450 K¢ a cela tato Castka mu
byla vracena zpét statem. Dan z pfidané hodnoty, kterou festival odved! statu z pfijm0 z reklamni
¢innosti, stat vratil v pIné vysi (2 564 690 KC) zpét zadavatellm reklamy — platcdm DPH. Dan
z pfidané hodnoty odvedena ze vstupného Cinila v tomto roce 1 983 500 K¢. Jelikoz tuto dan
spoleCné se vstupnym zaplatili fyzické osoby - neplatci DPH, tato Castka zlstane statu. Dohromady
tedy festival zvysil statu pfijmy z DPH o 1 983 500 K¢.

Jak uZ bylo zminéno, organizator festivalu (MHF Cesky Krumlov) zaméstnava 28 osob,
dohromady v pfepoCtu na 14 Uvazk( a dalSich 48 brigadnikd a externich spolupracovnikd.
Za vSechny tyto pracovniky organizace odvedla 1 316 509 KC na zakonné socidlni a zdravotni
pojisténi, dalsich cca 425 929 K¢ odvedli na pojistném pracovnici ze svych platd. Kromé toho byly
jejich mzdy a odmény ponizeny o dari z pFijmu fyzickych osob ve vy&i cca 416 381 K¢ .2

Dédle festival odvedl do statni pokladny srazkovou dan za zahraniéni umélce
ve vysSi 1 103 081 K¢ (bez naroku na odpocet).

Dohromady tedy festival a jeho zaméstnanci odvedli statu 5 245 400 K¢ na danich
a ostatnich platbach do vefejnych rozpocti.

Z vydajd, které festival vynaloZil na umélecky program, na nakup zbozi a sluzeb, odvedli
primi i nepfimi dodavatelé festivalu a jejich zaméstnanci do vefejnych rozpoctll dalsich 5 979 260 K¢
na danich a zakonném pojisténi zaméstnancd.

Strukturu vydajl festivalu a podil odvodd do verejnych rozpoctd ukazuje nasledujici Tab. 20
a Graf 10. Vidime, Ze z celkovych vydaji festivalu tvori platby do vefejnych rozpocti
dohromady priblizné 16 %.

Tab. 20 Podil dani a odvodd do vefejnych rozpoctd na celkovych vydajich festivalu

Dané a ostatni platby do vefejnych rozpoctii Vydaje festivalu

Odvody placené festivalem a jeho zaméstnanci 5 245 400 K¢
Odvody placené pfimymi i nepfimymi dodavateli festivalu a jejich zaméstnanci 5979 260 K¢
Ostatni vydaje festivalu 58 911 351 K¢
Celkové vydaje festivalu 70 136 012 K¢

3 Jedna se o kvalifikovany odhad, ktery vychézi z vypoctd odvod@ na socidlni a zdravotni pojisténi a
dani z pfijma fyzickych osob dle zakona €. 586/1992 Sb., o danich z pfijma.
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Graf 10 Podil dani a odvodl do verfejnych rozpoctli na celkovych vydajich festivalu

H 7,5%

= Qdvody placené festivalem a jeho
zaméstnanci

= Qdvody placené primymi i nepfimymi
dodavateli festivalu a jejich zaméstnanci

Ostatni vydaje festivalu

4.3 Celkové dopady festivalu a jeho navstévnika
na ¢eskou ekonomiku

Festival MHF Cesky Krumlov 2011 navstivilo celkem pfiblizné 11 443 unikatnich navstévnikd,
jejichz vydaje zplsobily zvySeni obratu (produkce v ¢eské ekonomice) celkem o 30 463 773 K¢,
coz spoleéné s dopady vydaja festivalu tvofilo celych 175 747 841 K& Ztoho
41 994 323 K¢ pripadlo na celkové zvyseni hrubé pridané hodnoty, resp. HDP cCeské
ekonomiky.

Vydaje navstévnikl a festivalu prispély nejen ke zvySeni produkce v Ceské ekonomice
a ke zvySeni HDP, ale také k tvorbé ¢&i zachovani 64,5 pracovnich mist, a to jak u dodavateld,
subdodavateld, tak i v rdmci organizace festivalu samotného. Zaméstnanctim, ktefi byli zaméstnani
diky celkovym dopadim festivalu (tj. dopaddm vydajd navstévnikd i dopad@m festivalu), byly
vyplaceny mzdy ve vysi 19 890 108 K¢.

Dopad na zisk pravnickych osob a podnikatell plynouci pfimo i nepfimo z Gtraty navstévnikd
festivalu a z vydajl festivalu samotného Cinil 9 398 832 KC.

Z celkové Castky, kterou zaplatili navstévnici i festival samotny, ziskal stat minimalné
6 300 827 K¢ na dani z pridané hodnoty (DPH) a spotfebnich danich. Déle do centralnich verejnych
rozpoc¢tl plynulo cca 6 953 504 K¢ na socialni a zdravotni pojisténi a 5 447 657 K¢ na dané z pfijmd
fyzickych a pravnickych osob. Dohromady tedy ziskaly verejné rozpocty diky festivalu
priblizné 18 701 988 K¢ (nejsou zde zahrnuty vynosy mésta Cesky Krumlov z mistnich poplatké —
viz dale).
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Celkové dopady navstévnikll festivalu i dopady spojené s organizaci festivalu jsou shrnuty
v tabulkdch Tab. 21 a Tab. 22.

Tab. 21 Celkové dopady festivalu a jeho navstévnik(l (dopady na produkci, HDP, zisky firem a podnikateld,
zaméstnanost a mzdy zaméstnanci)

Dopad Dopady Dopady Dopady
na P roZUkci Dopady na HDP | na zisky firem a | na na mzdy
P podnikatelt zaméstnanost | zaméstnanct

Dopady vydajd Y M . Y
navétévnika 30 463 774 KC 9 885 824 Kc 2 857 533 K¢ 23,0 4 838 260 Kc
Dopady vydaji 145284 057 K&| 32 108 499 K& 6 541 299 K& 41,5| 15051 848 K&
festivalu
Celkem 175 747 841 K¢ 41 994 323 K¢ 9 398 832 K¢ 64,5 19 890 108 K¢

Tab. 22 Celkové dopady festivalu a jeho navstévnikd na odvody do vefejnych rozpoctd

Dopady na vybér Dopady na odvody

Dopavdy na DP\I,'I a dani z pfijmu fyz.i | soc. a zdrav. Ce!ke_!nj e .

spotrebni dané prav. osob pojisténi verejnych rozpoctd
Dopady vydaj 4317 327 K& 1 240 000 K& 1920 000 K& 7 477 327 K&
navstévnikd
Dopady vydaji 1 983 500 K& 4207 657 K¢ 5 033 504 K& 11 224 661 K¢
festivalu
Celkem 6 300 827 K¢ 5447 657 K¢ 6 953 504 K¢ 18 701 988 K¢

Medialni hodnota MHF Cesky Krumlov

MHF Cesky Krumlov m& i nezanedbatelnou medidini hodnotu. Celkové hodnota reklamy
a propagace festivalu dosahla v roce 2011 hodnoty 22 313 435 K¢ (viz Tab. 23).

V tabulce Tab. 24 je vycislena hodnota ukazatele AVE (Advertising Value Equivalent), tj.
vyjadreni celkového objemu medialnich ohlasl v hodnoté inzerce a placené reklamy dle jednotlivych
typd médii. Jednad se o pomocny kvantifikatni ukazatel, ktery uréuje plnou vysi marketingovych
vydaijll, pokud by chtél festival zaujmout svym komercnim sdélenim stejny prostor, ktery zaujal diky
&innosti public relations.* Hodnota AVE byla v roce 2011 vy¢islena na &astku 53, 38 mil. K&.

* Johanovskd, L. 2011. Vyhodnoceni public relations 20. ro¢niku MHF Cesky Krumlov. Auviex, s.r.o.
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Tab. 23 Hodnota celkové propagace MHF Cesky Krumlov 2011

CELKEM

1102 555 K¢

promotion akce

CELKEM

85 024 K¢

smluvni propagace od Ticketstreamu

CELKEM

1617 250 K¢

CELKOVA HODNOTA REKLAMY A PROPAGACE

22 313 435 K¢

hodnota medialniho prostoru % z medialniho prostoru
venkovni reklama 7 514 127 KC 38,5%
tiskova reklama 5 025 615 K¢ 25,8%
internetova reklama 1618 010 K¢ 8,3%
televizni reklama 2 450 000 K¢ 12,6%
rozhlasova reklama 2 900 854 K¢ 14,9%
CELKEM 19 508 606 K¢
DTP+tisk+vyroba
propag.materialy 406 605 KC
propagace partnertl 108 400 K¢
dtp + tisk + vyroba 587 550 K¢

Zdroj: Johanovska, L. 2011. Vyhodnoceni public relations 20. roéniku MHF Cesky Krumlov. Auviex, s.r.o.

Tab. 24 Ukazatel AVE (Advertising Value Equivalent)

médium AVE (medialni ohlasy za rok 2011 kvantifikované v cenach reklamy dle
jednotlivych typd médii — tisk, rozhlas a televize; mil. K<)

tisk 20,31

rozhlas 8,52

televize 24,55

celkem 53,38

Zdroj: Johanovska, L. 2011. Vyhodnoceni public relations 20. roéniku MHF Cesky Krumlov. Auviex, s.r.o.
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B 5 Ekonomické dopady a piinosy pro Jihoéesky
kraj

Festival MHF Cesky Krumlov méa velky vyznam jak pro Ceskou republiku, tak i pro Jihocesky
kraj. Tato kapitola uvadi odhady primych ekonomickych dopad@ vydajt festivalu a jeho navstévnikd
na kraj. Jelikoz multiplikatory pro vypocet nepfimych dopad@ vychazi z narodnich actt CSU a Ize je
pouzit jen pro vypoCty dopadl na celou Ceskou ekonomiku, jsou v této kapitole uvedeny pouze
dopady pfimych dodavateld.

Kapitola je opét rozdélena na dopady vydaji navstévnikd festivalu a dopady vydaijl festivalu
samotného. Pro zachovani konzervativnich vysledkd predpokladame v této kapitole, Ze Cast pfimych
dodavateld zbozi asluzeb pro festival a navstévniky je z Jihoceského kraje a vsichni nepfimi
(navazni) dodavatelé a subdodavatelé sidli mimo Jihocesky kraj, tzn. nezahrnujeme je do vypocth
dopadu na kraj.

5.1 Dopady vydaja navstévniki na ekonomiku
Jihoceského kraje

Diky festivalu pfijelo v roce 2011 do Jihoteského kraje 6 759 navstévniké z jinych krajé CR
a daldich 694 ze zahrani¢i. Rada z nich pricestovala jen kvéli festivalu a zlistala zde vice dni.
Dohromady vsSichni navstévnici festivalu utratili v Jihoceském kraji na vedlejsi vydaje
(mimo vstupenek a programd festivalu) cca 13 534 774 K¢ bez DPH, ztoho nemistni
navstévnici cca 12 142 178 K¢ bez DPH za ubytovani, stravovani, nakupy, mistni dopravu apod.
jen diky festivalu. O stejnou sumu se zvysil obrat (produkce) mistnich podnikd a ekonomickych
subjektd v Jihogeském kraji.”

Z vyssich trzeb firem doslo ke zvySeni hrubé pridané hodnoty (resp. HDP) o 4 226 246 K¢,
zbyld Cast plynula na pokryti ndkladd (mezispotfebu vstupl). Hotely, restaurace a dalsi podniky
musely kvili poptavce ze strany navstévnik( festivalu zaméstnat mnoho novych pracovnikd,
coz v prepoctu na plné celorocni Uvazky znamenalo vytvoreni 13,1 pracovnich mist. Zaméstnanci
dostali na mzdach adalSich platbach od zaméstnavateli 2 418 106 K¢, ztoho
2167 956 K¢ diky atratam nemistnich navstévnikd, ktefi by bez festivalu do JihoCeského
kraje nepfijeli. Hotely, restaurace, obchody a dalsi podniky, kde navstévnici festivalu utratili své
penize, zvysily zisk o 1 039 594 KC.

> Piimy dopad na produkci kraje je jen mirn& nizéi nez pfimy dopad na produkci celé Ceské ekonomiky,
coZ je dano tim, Ze naprostou vétSinu vydajli, které utratili navstévnici v CR jen diky festivalu, utratili pravé
v JihoCeském kraji. Naopak pfimé cisté prinosy festivalu pro JihoCesky kraj jsou vyssi neZz pfimé prinosy pro CR,
jelikoz do pfinosd pro JihoCesky kraj zahrnujeme kromé utrat zahranicnich navstévnik( navic také vydaje
navitévnikd zjinych kraj CR, které rovnéz predstavuji pfiliv kapitalu do kraje. Podobné se lisi i dopady
na ostatni ukazatele ekonomiky CR a JihoCeského kraje.
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Tab. 25 Odhad pfimych dopad@ vydajdi navétévniké MHF Cesky Krumlov na ekonomiku Jiho¢eského kraje

Odhad dopadu
na produkci v
kraji

Odhad dopadu
na HDP kraje

Odhad dopadu
na zameést-
nanost v kraji

Odhad dopadu
na mzdové
prijmy v kraji

Odhad dopadu
na zisk firem v
kraji

Dopady vsech
navstévnikdi

13 534 774 K¢

4 226 246 K¢

13,1

2 418 106 K¢

1 039 594 K¢

Z toho dopady
nemistnich

12 142 178 K¢

3696 853 K&

11,6

2 167 956 K&

850 750 K&

navstévnikd
(cisté prinosy)

5.2 Dopady vydaja festivalu na ekonomiku Jihoc¢eského
kraje

Hlavni organizator festivalu, Auviex, s.r.o., ma sidlo v Praze, zaméstnava vsSak pfiblizné
polovinu svych pracovnikl a vsechny brigadniky v Ceském Krumlové v Jihoceském kraji. Ostatni
zaméstnanci pracuji v Praze. Podil produkce poradatelskych organizaci, ktery pfisuzujeme
Jiho¢eskému kraji, byl stanoven pomoci dlichodové metody (Kahoun, 2011). Podil jihoceskych
dopadd na nahrady zaméstnancim (odmén pracovnikim), a tim i na produkci, HDP a dalsi
ukazatele, byl odhadnut na 62,2 % z celkovych primych dopad@ vydajd festivalu.

Z celkovych vydajl poradatell festivalu bylo zaplaceno mistnim dodavatel@im z JihoCeského
kraje odhadem 9 320 000 K¢ bez DPH. Minimalné o tuto sumu se zvysila produkce mistnich
dodavateld festivalu.

Spoletné s obratem MHF Cesky Krumlov se zvySila produkce v Jihoteském kraji
052 918 062 K¢ a mistni hruba pfidana hodnota o 5 823 648 KC. V krajskych podnicich bylo diky
tomu vytvofeno 13,1 pracovnich mist na plny celoro¢ni Gvazek a mzdové pFijmy zaméstnanch
se zvysSily o 3 790 048 KC. Zisky krajskych firem a podnikatell, které pfimo dodavaly festivalu své
sluzby a zbozi, se zvysily priblizné o 276 077 K. Prehled dopad( festivalovych vydajd uvadi tabulka
Tab. 26.
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Tab. 26 Odhad pfimych dopad{ vydajt festivalu na ekonomiku Jihoceského kraje

Odhad dopadu | Odhad dopadu | Odhad dopadu | Odhad dopadu | Odhad dopadu
na produkci na HDP kraje na zamést- na mzdové na zisky firem
v kraji nanost v kraji | prijmy v kraji | v kraji

Dopady

primych 9 320 000 K& 1 977 668 K& 1,6 629 767 K& 276 077 K&

dodavatelt

festivalu

Dopady

festivalu 43 598 062 K¢ 3 845 980 K¢ 11,5 3160 281 K¢ X

samotného

Dopady

festivalu a jeho 52 918 062 K¢ 5 823 648 K¢ 13,1 3790 048 K¢ 276 077 KC

dodavateli

5.3 Celkové dopady festivalu a jeho navstévnika

na ekonomiku Jiho¢eského kraje

MHF Cesky Krumlov do Jihoceského kraje prilakal nékolik tisic navstévniké z réiznych koutd
Ceské republiky i celého svéta. Diky jejich vydajlm za hotelové, stravovaci a dal3i sluzby i nakupy
v JihoCeském kraji, ataké diky vydajim samotného festivalu, které plynuly mistnim podnikdim,

se zvySila produkce mistnich firem o 66 452 836 K¢,

mistni

HDP se zvysilo

0 10 049 893 K¢ a bylo vytvoieno 26,3 pracovnich mist. Zaméstnanciim byly vyplaceny
mzdy a dalsi odmény ve vysi 6 208 154 K¢ a zisky mistnich firem stouply o minimalné
01315 671 KC. V téchto vysledcich nejsou zahrnuty nepfimé (multiplikacni) dopady navaznych
dodavateld ekonomického fetézce, nebot’ nevime, ktefi z nich sidli v JihoCeském kraji a ktefi ne.

Tab. 27 Odhad celkovych dopadf festivalu a jeho navstévnikd na ekonomiku Jihoceského kraje

Odhad dopadu | Odhad dopadu | Odhad dopadu | Odhad dopadu | Odhad dopadu
na produkci v . na zamést- na mzdové na zisky firem
kraji na HDP kraje | -hostv kraji | pFijmy v kraji | v kraji
Dopady vsech 13 534 774 K& 4 226 246 K& 13,1 2 418 106 K& 1039 594 K&
navstévnikl
Dopady pfimych
dodavateli 9 320 000 K& 1977 667 K& 1,6 629 767 K& 276 077 K&
festivalu
Dopady festivalu 43598 062 KE| 3845 980 K& 11,5| 3160281 K& X
samotného
Celkem 66 452 836 K&| 10 049 893 K& 26,3| 6208154K&| 1315671KE
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Velka Cast vydajl mistnich navstévnikll, stejné jako vétSina vydajl z rozpoctu festivalu,
kterd byla krytéd dotacemi a pfispévky mistnich samosprav a sponzor(i, by pravdépodobné zlistala
v kraji i bez poradani festivalu MHF Cesky Krumlov. Festival viak pfilakal také nové prijmy
do Ceského Krumlova, a to jak od nemistnich ndvétévnikd, ktefi pricestovali do kraje a utratili zde
své penize, tak od soukromych firem a vefejnopravnich instituci, které prispély do rozpoctu festivalu
Castkou 47 326 952 K& Mlzeme konstatovat, 7e bez festivalu MHF Cesky Krumlov by byl obrat
krajskych firem a subjektdi o 49 086 262 K¢ nizsi, hruba pfidana hodnota (resp. HDP)
v kraji by se snizila 0 7 762 560 K¢ a ubylo by 20,8 stalych pracovnich mist (Tab. 28).

Tab. 28 Odhad distych pFinost festivalu a jeho navstévnikd pro ekonomiku Jihoceského kraje

Odhad dopadu
na produkci v
kraji

Odhad dopadu
na HDP kraje

Odhad dopadu
na zameést-
nanost v kraji

Odhad dopadu
na mzdové
prijmy v kraji

Odhad dopadu
na zisky firem
v kraji

Cisté pfFinosy
nemistnich
navstévniki

12 142 178 K¢

3 696 853 K¢

11,6

2 167 956 K¢

850 750 K¢

Cisté pFinosy
vydajt festivalu
kryté externimi
pFijmy

36 944 084 K¢

4 065 707 K¢

9,2

2 645 975 K¢

192 740 K¢

Cisté pFinosy
celkem

49 086 262 K¢

7 762 560 K¢

20,8

4813 931 K¢

1 043 490 K¢

Dané zaplacené navstévniky, festivalem i jeho dodavateli v Jihoceském kraji plynuly
v naprosté vétsiné do statniho rozpoctu a nasledné budou prerozdéleny na vSechny obce a kraje
Ceské republiky podle Zakona ¢&. 243/2000 Sb. o rozpoctovém uréeni dani.
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B 6 Ekonomické dopady a pfinosy pro Cesky
Krumlov

Festival MHF Cesky Krumlov mé také velky vyznam pro samotné mésto Cesky Krumlov. Tato
kapitola uvadi odhady pfimych ekonomickych dopad( vydajt festivalu a jeho navstévnikl na mésto.
Jelikoz multiplikatory pro vypocet nepfimych dopad@ vychazi z narodnich Gctd CSU a Ize je pouZit
jen pro vypocty dopadl na celou ¢eskou ekonomiku, jsou v této kapitole uvedeny pouze dopady
pfimych dodavatelQ.

Kapitola je opét rozdélena na dopady vydaji navstévnikd festivalu a dopady vydaijl festivalu
samotného. Pro zachovani konzervativnich vysledkd v této kapitole predpokladame, Ze Cast pfimych
dodavatelll zboZi a sluZeb pro festival a navitévniky je z Ceského Krumlova a vsichni nepfimi
(navazni) dodavatelé a subdodavatelé sidli mimo Cesky Krumlov, tzn. nezahrnujeme je do vypoctd
dopadl na mésto.

6.1 Dopady vydaja navstévniki na ekonomiku Ceského
Krumlova

Diky festivalu pfijelo v roce 2011 do Ceského Krumlova 6 759 navstévnik z jinych krajé CR
a daldich 694 ze zahrani¢i. Rada z nich pricestovala jen kvili festivalu a zlistala zde vice dni.
Dohromady vSichni navstévnici festivalu utratili v Ceském Krumlové na vedlejsi vydaje
(mimo vstupenek a programd festivalu) cca 13 442 536 K¢ bez DPH, ztoho nemistni
navstévnici cca 12 839 634 K¢ bez DPH za ubytovani, stravovani, nakupy, mistni dopravu apod.
jen diky festivalu. O stejnou sumu se zvysil obrat (produkce) mistnich podnikd a ekonomickych
subjektd v Ceském Krumlové.®

Z vyssich trzeb firem doslo ke zvySeni hrubé pfidané hodnoty (resp. HDP) o 4 183 369 K¢,
zbyld Cast plynula na pokryti ndkladd (mezispotfebu vstupl). Hotely, restaurace a dalsi podniky
musely kvili poptavce ze strany navstévnik( festivalu zaméstnat mnoho novych pracovnikd,
coz v prepoctu na plné celorocni Uvazky znamenalo vytvoreni 13,1 pracovnich mist. Zaméstnanci
dostali na mzdach adalSich platbach od zaméstnavateld 2396 940 K¢, ztoho
2294 263 K¢ diky Gtratam zahraniénich navstévniké, ktefi by bez festivalu do Ceského
Krumlova nepfijeli. Hotely, restaurace, obchody a dalsi podniky v Ceském Krumlové, kde navstévnici
festivalu utratili své penize, zvysily zisk o 1 034 647 K¢.

® Dopad na produkci mistnich podniké v Ceském Krumlové je jen mirné nizsi nez dopad na produkci
Jihoceského kraje, jelikoz navstévnici utratili naprostou vétsinu svych vydajd pravé v Ceském Krumloveé.
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Tab. 29 Odhad piimych dopad@ vydaj&i navétévniké MHF Cesky Krumlov na ekonomiku Ceského Krumlova

Odhad dopadu | Odhad dopadu | Odhad dopadu | Odhad dopadu | Odhad dopadu
na produkci na HDP na zameést- na mzdy na zisky firem
nanost
Dopady vsech Y M M Y
navétévnika 13 442 536 K¢ 4 183 369 KC 131 2 396 940 K¢ 1 034 647 KC
Z toho dopady
nemistnich v Y Y v
névstévniki 12 839 634 K¢ 3 956 923 Kc 123 2294 263 Kc 929 537 K¢
(cisté prinosy)

6.2 Dopady vydaji festivalu na ekonomiku Ceského

Krumlova

Hlavni organizator festivalu, Auviex, s.r.0., ma sidlo v Praze, zaméstnava vsak priblizné
polovinu svych pracovnikd a viechny brigadniky v Ceském Krumlové. Ostatni zaméstnanci pracuji
v Praze. Podil produkce poradajicich organizaci, ktery pfisuzujeme Ceskému Krumlovu, byl stanoven
pomoci diichodové metody (Kahoun, 2011). Podil krumlovskych dopad(l na nahrady zaméstnanclim
(odmén pracovnikim), a tim i na produkci, HDP a dalsi ukazatele, byl odhadnut na 62,2 %
z celkovych pfimych dopadt vydajd festivalu.

Z celkovych vydajli poradatelli festivalu bylo zaplaceno firmam sidlicim v Ceském Krumlové
6 924 000 K. O tuto castku se zvysila produkce mistnich podnikd. Spole¢né s obratem festivalu se
zvySila celkova produkce v Ceském Krumlové minimalné o 50 522 062 K& a hruba
pfidana hodnota 05 119 359 K¢. V mistnich podnicich bylo diky tomu zaméstnano
12,5 pracovnik@i na piny celoroéni Uvazek a mzdové pfFijmy zaméstnanch se zvysily
03492076 KC. Zisky mistnich podnikd, které pfimo dodavaly festivalu své sluzby a zboZi,
se zvysily cca 0 52 003 KE. Prehled dopad( festivalovych vydajt uvadi tabulka Tab. 30.

Tab. 30 Odhad pfimych dopadd vydajd festivalu na ekonomiku Ceského Krumlova

Odhad dopadu | Odhad dopadu | Odhad dopadu | Odhad dopadu | Odhad dopadu
na produkci na HDP na zameést- na mzdové na zisky firem
nanost prijmy
Dopady primych M M M Y
dodavateld festivalu 6 924 000 K¢ 1273 379 KC 1,0 331 794 KC 52 003 K¢
Dopady festivalu Y Y Y
samotného 43 598 062 K¢ 3 845 980 K¢ 11,5 3 160 282 K¢ X
Dopady festivalua | 54555 o6 ¢ | 5119 359 k¢ 125 3492076 K& 52 003 K¢
jeho dodavatelti 4
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6.3 Celkové dopady festivalu a jeho navstévnika
na ekonomiku Ceského Krumlova

Festival do Ceského Krumlova prilakal nékolik tisic navitévnikd z réznych koutd Ceské
republiky i celého svéta. Diky jejich vydajlim za hotelové, stravovaci a dal3i sluzby i nakupy v Ceském
Krumlové, a také diky vydajim samotného festivalu, které plynuly mistnim podniklim, se zvysila
produkce mistnich firem o 63 964 598 K¢, mistni HDP se zvysilo o0 9 302 727 K¢ a bylo
vytvoieno celkem 25,6 pracovnich mist. Zaméstnanclm byly vyplaceny mzdy a dalSi odmény
ve vysSi 5 889 015 K¢ a zisky mistnich firem stouply o minimalné o 1 086 650 KC. V téchto vysledcich
nejsou zahrnuty neptimé (multiplikacni) dopady navaznych dodavateld ekonomického fetézce, nebot’
nevime, ktefi dodavatelé sidli v Ceském Krumlové a ktefi ne.

Tab. 31 Odhad celkovych dopad# festivalu a jeho navétévniké na ekonomiku Ceského Krumlova

Odhad dopadu | Odhad dopadu | Odhad dopadu | Odhad dopadu | Odhad dopadu
na produkci na HDP na zamést- na mzdové na zisky firem
nanost prijmy
Dopady vsech 13442536 K&| 4 183 369 K& 13,1 2 396 940 K& 1 034 647 K&
navstévnikd
Dopady pFimych 6924 000 K&| 1273378 K& 1,0 331 794 K¢ 52 003 K¢
dodavatelii festivalu
Dopady festivalu Y Y Y
samotného 43 598 062 KC 3 845 980 K¢ 11,5 3 160 281 K¢ X
Celkem 63 964 598 K¢ 9 302 727 K¢ 25,6 5 889 015 K¢ 1 086 650 K¢

Velka Cast vydajd mistnich navstévnikl, stejné jako vétSina vydajl z rozpoctu festivalu,
ktera byla krytéd dotacemi a pfispévky mistnich samosprav a sponzorli, by pravdépodobné zlistala
vkraji i bez poradani festivalu MHF Cesky Krumlov. Festival vak prildkal také nové prijmy
do Ceského Krumlova, a to jak od nemistnich navétévnikd, ktefi pricestovali do mésta a utratili zde
své penize, tak od soukromych firem a vefejnopravnich instituci, které pfispély do rozpoctu festivalu
Castkou 60 326 495 K& Mazeme konstatovat, Zze bez festivalu MHF Cesky Krumlov by byl
obrat mistnich firem a subjekti o 57 799 148 K¢ nizsi, hruba pridana hodnota
(resp. HDP) ve mésté by se snizila o 8 512 634 K¢ a ubylo by 23,4 stalych pracovnich
mist (viz. Tab. 32).
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Tab. 32 Odhad Cistych pFinost festivalu a jeho navstévnik na ekonomiku Ceského Krumlova

Odhad dopadu | Odhad dopadu | Odhad dopadu | Odhad dopadu | Odhad dopadu
na produkci na HDP na zameést- na mzdové na zisky firem
nanost prijmy
Dopady nemistnich
navstévniki (Cisté 12 839 634 K¢ 3 956 923 K¢ 12,3 2 294 263 KC 929 537 K¢
pFinosy)
Cisté prinosy vydaji
festivalu kryté 44 959 514 K¢ 4 555 711 K¢ 11,1 3107 593 K¢ 46 277 KC
externimi pFijmy
Cisté p¥inosy celkem 57 799 148 K¢ 8 512 634 K¢ 23,4 5401 856 K¢ 975 814 K¢

Dané zaplacené navétévniky, festivalem i jeho dodavateli v Ceském Krumlové plynuly
v naprosté vétsSiné do statniho rozpoCtu a nasledné budou prerozdéleny na vSechny obce a kraje
Ceské republiky podle Zakona ¢&. 243/2000 Sb, o rozpoctovém uréeni dani.

Pfimo do méstské pokladny plynulo pouze 30 % vynosu dani z pfijmi osob samostatné
vydéle¢né dinnych s bydligtém v Ceském Krumlové, dafi z nemovitosti a mistni poplatky z vyuZiti
ubytovacich kapacit. Pravé na ubytovacich poplatcich ziskalo mésto Cesky Krumlov pFiblizné
101 808 K¢ (viz Tab. 33).

Tab. 33 Vynosy mésta Cesky Krumlov z ubytovacich poplatkd

Navstévnici Hosté festivalu
Pocet obsazenych pokojtl 2 160
Pocet noclehd (na osobu a noc) 13728 cca 3 240
Ubytovaci poplatek z kazdého noclehu 6 K¢ 6 K¢
Ubytovaci poplatky ze véech nocleh( 82 368 K¢ 19 440 K¢
Ubytovaci poplatky celkem 101 808 K¢
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B 7 Socialni a dal$i neekonomické piinosy festivalu

Ekonomické dopady jsou pouze jednou strankou celkovych dopadl festivalu, a dlraz
na né vychazi z pozadavku na zhodnoceni navratnosti investic a na ekonomicky rozvoj spolec¢nosti.
Festivaly ale maji i prokazatelné neekonomické (resp. socidlni a kulturni) dopady,
které s ekonomickymi dopady nijak nesouvisi (a ani jimi nejsou ovlivnény). Tyto dopady se odrazeji
v kvalité Zivota komunity isamotné spolecnosti. Vliv kulturnich udalosti na spole¢nost nelze
ekonomicky ocenit. Festival tak plsobi na rozvoj a utvafeni kulturniho a spole¢enského kapitalu,
prispiva k utvareni obrazu a identity mista, jak navenek, tak i uvnitf dané komunity a vede ke vzniku
a zachovani hodnot, které maji vyznam i pro ty, ktefi se festivalu pfimo netucastni. Publikum festivalu
MHF Cesky Krumlov tvori vétSinou nemistni navtévnici, ktefi pricestovali nejen za uméleckymi
zazitky, ale vyuZivaji i dalsich sluZeb, které jim mésto Cesky Krumlov nabizi. Obyvatelé Ceského
Krumlova zase diky festivalu ziskavaji pfilezitost pravidelné sledovat vystoupeni Spickovych interpretd
a svétovych hvézd. Mistni lidé tak mohou byt hrdi na své mésto a kraj a zvySuje se jejich
sounadlezitost s mistem bydlisté. Diky festivalu jdou také na koncert lidé, ktefi by jinak vaznou hudbu
neposlouchali.

Identita mista, sebeidentita a identita skupiny

S rozvojem globalni turistiky a snah o vytvareni turistickych destinaci se z festivall staly
dilezité nastroje podpory cestovniho ruchu a mista regiondlni soudrznosti a individuality
(Richards a Wilson, 2004). Tyto aspekty piinasi Ceskému Krumlovu neméFené ekonomické
dopady. Vnéj$i identita mista je podstatnou soucasti marketingu destinaci a festival MHF Cesky
Krumlov k ni také pfispiva. Festival ma i vnitfni vlivy v misté konani, které spocivaji napfiklad
v potencidlu seznamit mladé lidi s kulturou vazné hudby a v schopnosti utvaret vztah lidi k regionu
¢i méstu.

Obnova a rozvoj mésta

Tim, e se MHF Cesky Krumlov kond v rozmanitych a netradi¢nich prostorech, pomaha
rozvijet a vyuzivat kulturni moznosti téchto prostord. To je zvIasté zesilené charakterem mésta Cesky
Krumlov. Koncerty festivalu se odehravaji v nadherném prostredi arealu Statniho hradu a zamku
Cesky Krumlov, ktery byl v roce 1992 zapsan na seznam kulturniho svétového dédictvi UNESCO.
Hlavni koncerty jsou poradany zejména v Pivovarské zahrad€, koncerty vyznamnych instrumentalistd
probihaji v Zamecké jizdarné. Komorni koncerty se konaji v Maskarnim sale zamku a operni
predstaveni na Otacivém hledisti, které je situovano v sousedstvi zamku, pfimo v centru barokni
zahrady. DalSimi atraktivnimi misty, kde se festival odehrava, jsou naptiklad klastery Zlata Koruna
Ci VysSsi Brod, vybrané koncerty se konaji na II. nadvofi zamku, na Jiznich zameckych terasach
i na namésti Svornosti. PFi prileZitosti zavrSeni oslav jubilejnich 20 let festivalu navic vznikla nova
festivalova scéna v prostoru méstského parkovisté.
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Neuzitné hodnoty

Nékteré hodnoty nemaji pfimy uZitek (tzn. neuZitné hodnoty), napfiklad zaznamy koncertd,
¢i samotna existence festivalu. Lidé napfiklad mohou diky festivalu pfijit do kontaktu s hudbou,
kterou by jinak nepoznali. To zpétné ovliviiuje jejich umélecky vkus. Snaha o programovou
rliznorodost a zaméfeni na kvalitni program vede k podpofe kulturni mnohosti, kterd ma také zasadni
spolecensky dopad. Z festivalu tak maji nepfimo prospéch i ti, ktefi se jej nelcastni (existence
value), i ti, ktefi se jej zi¢astni v budoucnu (option value). Navstévnost MHF Cesky Krumlov stale
roste. Je proto pravdépodobné, Ze jej v budoucnu navstivi lidé, ktefi jej jesté nenavstivili a maji tak
jiz dnes nepfimy uZitek z jeho pouhé existence.

Spolecensky, lidsky a kulturni kapital

MHF Cesky Krumlov, podobné jako daldi vyznamné tradi¢ni festivaly, pomaha formovat
kolektivni identitu mistnich i nemistnich milovnikd kultury, je prostorem pro vyjadreni spolecenskych
hodnot, utvareni spolecenskych vazeb a udrzovani tradic. Tim pfispiva k vytvareni tzv. spolecenského
kapitalu, ktery je ,socidlnim lepidlem spolecnosti® (Derett, 2003). Na spolecenské akci tohoto
formétu vznika navic prostor k ziskavani novych schopnosti a znalosti. Diky tomu MHF Cesky Krumlov
pomaha budovat tzv. lidsky kapitél, nebot’ participace na kulture je vyznamnym faktorem vzdélani
a produktivity pracovni sily. Vytvarenim kvalifikované a kreativni pracovni sily se kultura vyznamné
podili na rozvoji mnoha ekonomickych odvétvi. Produktivita prace v kreativnich oborech je nesmirné
vysoka. Tzv. kulturni prémysly (v SirSim pojeti kreativni) jsou nejen jednim z primarnich zdrojé
inovaci pro jiné oblasti a dllezitym tahounem ekonomiky jako celku, ale i jednim z nejrychleji
se rozvijejicich odvétvi ve vyspélych ekonomikach.

Ze socidlniho hlediska Ize na kulturu nahlizet jako na kategorii ,kulturniho kapitalu*
(Bourdieu, 1986). MHF Cesky Krumlov se podili na tom, Ze dnes nachdzi cestu do Ceského Krumlova
stale vice mimoradnych umélci. Déle je festival MHF Cesky Krumlov hudebni vizitkou Ceského
Krumlova, ale i celého JihoCeského kraje a je v tomto pfinosem k celkovému kulturnimu kapitalu
spolecnosti. Jako festival vysoké kultury ma Sanci vést k posileni spolecenskych instituci a k celkové
vySSi Urovni spoleCnosti. Spojenim vSech neekonomickych dopadl vznika nevyjadfitelny pfinos,
ktery je studiemi ekonomického dopadu tézko zachytitelny, ale ze kterého ma kazdy prospéch.
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B  Zaver

¥ Vv.v

Mezinarodni hudebni festival MHF Cesky Krumlov patii k nejprestiznéjsim hudebnim
festivalim v Ceské republice. B&hem leto$niho ro¢niku festivalu bylo vydano téméF 20 tisic
vstupenek. Véhlas a kvalita programu festivalu laké kazdy rok mnoho divaké z rznych kout& Ceské
republiky i ze zahrani¢i. VSichni navstévnici utratili v souvislosti s festivalem 19,3 mil. K¢
za vstupné a dalsich 21,3 mil. K¢ za dopravu, ubytovani, stravu ¢i nakupy. Témér tietina
nemistnich navstévnikl zde stravila minimalné dva dny a jejich vydaje byly mnohem vyssi nez vydaje
mistnich navstévnikad.

Ke stanoveni ekonomickych dopadd vydaji festivalu a jeho navstévnikd na ¢eskou, pfipadné
regionalni ekonomiku, byla vyuZita data z dotaznikového Settreni, které probihalo pred koncerty
MHF Cesky Krumlov. Ziskand data byla podrobena meziodvétvové (input-output) analyze zalozené
na statistikdch narodnich ¢td Ceského statistického Gfadu. V jednotlivych kapitolach dokumentu
jsou vypocteny zvlast dopady vydajl navstévnikd festivalu (zvldst' jsou vyzdvihnuty dopady
zahranicnich navstévnikl — Cisté pfinosy, které predstavuji pro ekonomiku nové pfijmy) a zvlast
dopady vydajl poradateld festivalu.

Diky vydajim névstévnikd festivalu MHF Cesky Krumlov 2011 dodlo ke zvy3eni obratu
(produkce) v Ceské ekonomice celkem o 30,5 mil. K¢, spolecné s vydaji na organizaci festivalu
se zvy$ila produkce ekonomickych subjekté vCR o 175,7 mil. K& Ztoho 42 mil. K&
pfipadlo na celkové zvyseni hrubé piidané hodnoty, resp. HDP cCeské ekonomiky. Diky
festivalu bylo v celé Ceské republice vytvoreno ¢ zachovéno 64,5 stalych pracovnich mist
a celkové mzdy zaméstnancl dosahovaly 19,9 mil. K¢ Zisky v3ech podnikl, které profitovaly
z vydajd festivalu i jeho navstévnik dosahly 9,4 mil. KC.

Jelikoz drtiva vétsina vSech vydajl navstévnik( festivalu i festivalu samotného smérovala
do mistnich podnikd v Ceském Krumlové a také vétdina zahrani¢nich divakd navstivila v Ceské
republice pouze Cesky Krumlov, mél festival MHF Cesky Krumlov velky vyznam pro mistni
ekonomiku. Té prines| diky vydajiim navstévnikd i festivalu samotného zvySeni produkce mistnich
podnik& minimalné o 64 mil. K& HDP o 9,3 mil. K¢ a vytvofil nejméné 25,6 stalych
pracovnich mist. Jedna se vSak o velice konzervativni odhady a Ize predpokladat, Zze ve mésté
zUstalo jesté vice prostredkd, které znacné zvysily ekonomickou aktivitu.

MHF Cesky Krumlov mé i neekonomické a té&ko méfitelné prinosy pro mésto ale i celou
Ceskou republiku, které tkvi zejména v jeho spoledenském a socidlnim vyznamu. NejenZe zvySuje
zajem lidi o vaznou hudbu, ale zaroven ma velké zasluhy na jejim zpfistupnéni Sirokému publiku.
Kazdy rok navstivi festival mnoho zahranic¢nich Gcinkujicich, které maji divaci moznost vidét pouze
v ramci programu festivalu. Celd akce vytvari v mistnich lidech pocit hrdosti na své mésto, pomaha
zviditelnit Fadu kulturnich pamatek a v neposledni fadé své navstévniky vzdélava a rozviji jejich
kreativitu. Festival MHF Cesky Krumlov se tak stava neopomenutelnou soudasti kulturniho Zivota
mésta. Tim, Ze fadu let velmi Uspésné lakd do Ceského Krumlova (resp. Ceské republiky) umélce
i divaky z celé CR ize zahrani¢i, napomahd nejen propagaci mésta, ale i zviditelnéni celé Ceské
republiky jako turistické destinace a podili se vyrazné na jejim rozvoji ekonomickém a spolecenském.
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